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ILQUOTIDIANO DEI PROFESSIONISTIDI MARKETING, MEDIA E PUBBLICITA

Il consorzio della distribuzione alimentare ha chiuso il 2022 con ricavi in crescita del 7%

(3, piu negozi e marca privata

Nel2 023 nuove aperture, dai cash&carry ai supermercatl

DI MAarco Livi

0 8COrso primo gennaio

l'ingressodiScudo coni

suoi 57 punti vendita

alimentari all'ingrosso
e al dettaglio. Poi, per il 2023,
nuove aperture in tutta Italia
che comprendono tre ca-
sh&carry, due centri distribu-
zione, due iper, quattro super-
mercati e il restyling di cinque
punti vendita.

il dinamismo del Consor-
zio C3, uno dei maggiori player
della distribuzione alimentare
moderna in Italia, attivo da 50
anni compiutilo scorso novem-
bre e composto da imprese for-
temente radicate sul territo-

rio,

Gia il 2022 del consorzio si &
chiuso con un incremento dei
punti vendita
grazie all'aper-
tura del Ca-
sh&Carry Maio-
rana a Roma a
cul ha fatto se-
guito l'inaugu-
razione del ven-
tiseiesimo pun-
to vendita della
catena Super-
mercati Visotto
a Cervignano
del Friuli. In to-
tale oggi sono
770 i punti ven-

dita complessivi in Italia, che
fanno capo a 21 imprese, per gi-
ro d'affari cumulato pari a 2,2
miliardi di euro, in crescita del
7%ispetto al 2021 e senza con-
tare ancora i 57 punti vendita
entrati a dicembre. La fotogra-
fia di una realta distributiva
fatta di insegne diverse forte-
mente radicate nei territori di
provenienza che operano indi-
pendentemente l'una dall'al-
trama mettendo a fattor comu-
neil know how eiservizi.

Di proprieta di C3 anche i
marchi insegna Vivo e Vivo
Mio, che identificano attual-
mente 268 punti vendita.

Eugenio Morlacchi, il di-
rettore commerciale del
Consorzio C3, parla di una
strategia «lungimirante» per
Porganizzazione
«dinamica, fles-
sublleeﬁnahzza-
ta al conteni-
mento dei costi,
grazie al lavoro
congiunto tra
lindustria e la
distribuzione
per offrire pro-
dotti, servizi e
condizioni mi-
gliori al consu-
matore. Nel cor-
so degli anni il
consorzio si &

Un cash&carry Commercity Maiorana. Il giro d’affari cumulato di C3!
2022 ¢é pari a 2,2 miliardi senza contare i nuovi ingressi di dicembre

evoluto grazie alla conoscenza
deimercatidelleimprese asso-
ciate e alla capacita di recepire
i cambiamenti nel proporre al
mercato un’offerta in linea con
le nuove esigenze dei consuma-
tori. Ne & un esempio la gam-
ma di prodotti NOI&VOI, mar-
ca del C3 denominatore comu-
nedi tuttele insegne che fanno
capo al consorzio, molto ap-
prezzata dai consumatori per
qualita, convenienza e capaci-
ta d'innovaziones».

Iprodotti amarchio pro-
prio rappresentano una delle
leve pilt importanti su cui sta
puntando il consorzio, alla pa-
ri di quanto accade nel resto
della gdo. La marca NOI&VOI
& stata lanciata nel 1992 con

l'intento da una parte di com-
petere con la sfida lanciata dai
discount e, dall'altra, di avere
pitmargine di manovrarispet-
to alla fascia premium price.
Noi&Voi & nata quindi come
«every day low price», un ele-
mento strategico di rilievo que-
st'ultimo, tanto che a livello
centrale viene stimata una so-
glia minima sotto la quale nes-
suna insegna pud commercia-
lizzare i prodotti con questo
marchio. Le attivith promozio-
nali sono istituzionali e defini-
tein sede dai gruppidilavoroe
sviluppate  perifericamente
dalle singole imprese associa-
te.

Ma C3 insiste anche sulla
qualita della sua marea, con i
prodotti che sono periodica-

mente sottoposti a controlli
compiuti da laboratori esterni,
che effettuano prelievi diretta-
mente dalla rete di vendita per
verificarne la conformita agli
standard prefissati.

11 18 e 19 gennaio prossi-
mi C3 presentera le novita di
NOI&VOI in fiera a Marca, a
Bologna. 1 marchio
NOI&VOI si evolve costante-
mente registrando una cresci-
ta rilevante grazie all’ ampia
offerta delle linee di prodotti,
dei frequenti restyling e nuovi
packaging sempre piu green»,
aggiunge Morlacchi. <A Marca
lanciamonuove linee di prodot-
ti alla ricerca della profondita
assortimentale in linea con le
dimensioni dei nostri punti
vendita».

I Consorzio C3 «Cash & Car-
ry Consorziati», presieduto og-
gidaMaggiorino Maiorana,
nascenel 1972 da un gruppo di
grossisti alimentari, guidati
da Italo Andena, da cui deriva
il nome Consorzio C3 che ne
identifica l'aggregazione dal
1985. L'attuale struttura di
proprieta prevede una centra-
le operativa, nel cuore di Mila-
no,invia Cappellini 11, che so-
vrintende commercialmente i
gruppi di lavore di cui fanno
parte soci e buyer.
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A 40 annidalla sua nascita

Pomi cambia look

Il brand italiano di polpe e
passate di pomodoro Pomi
inizia il 2023 con un’opera-
zione di rebranding com-
pleta. Da quarant’anni nel
mercato delle conserve, il
brand & pronto ad avviare
unanuova era con un logo,
packaging e design system
rinnovati. L’'operazione na-
sce conl'obiettivo dimoder-
nizzare la reputazione del
marchio edi avvicinarsi an-
che a un target piu giova-
ne, i consumatori del futu-
ro. Il nuovo pack, ideato
dall’agenzia Saatchi &

Saatchi, presenta un layout semplificato ma con-
temporaneo, accompagnato dallogo che perdel’o;

bra e accento verde per diventare minimalista. Ele-
mento immortale del packaging il claim: <O Cosi. O

Pomi.»

11 nuovo packaging
della passata di Pomi
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Il gruppo VéGé realizza il primo Nft

Il gruppo VéGé celebra 'inserimento del
brand nel Registro speciale dei marchi sto-
rici di interesse nazionale, gestito dal mini-
stero delle imprese e del Made in Italy, con
illancio del primo Nft (Non Fun-
gible Token) della distribuzio-
neitaliana.

«3i tratta di un modo innova-
tivo per sottolineare la rilevan-
za del nostro marchio che & sta-
to inserito nel registro speciale
dei marchi storici di interesse
nazionale, un riconoscimento al-
lostraordinario percorso inizia-
to dal gruppo nel 1959», ha di-
chiarato Giorgio Santambro-
gio, amministratore delegato
del gruppo VéGé. «Innovazione
e tradizione hanno sempre ca-
ratterizzato le nostre attivitd e vogliamo
proseguire su questa strada».

L’opera d’arte digitale, dal titolo «L’Ttalia
faceva la spesa, Gruppo VéGé facevala sto-
ria», & disponibile sulla piattaforma Open-
Sea. Il gruppo ha rilasciato 99 copie, al mo-

:lilorgin Santambrogio

mento disponibili solo per le imprese socie.
Invece, a partire dal prossimo 1° febbraio,
chiunque sia interessato a ricevere una co-
pia dell'Nft potra lanciare un’offerta diret-

: tamente sulla plattaforma digi-
tale dedicata o scrivere un
email all'indirizzo nft@gruppo-
vege.it.

«La realizzazione di questo
Nft rappresenta il primo passo
del gruppo VéGé nel mondo del-
la blockchain, un ambito che
sta aprendo scenari di grande
interesse anche per la distribu-
zione moderna», ha sottolinea-
to Santambrogio.

I1 gruppo VEGé attualmente
occupa il quarto posto nella gra-
duatorianazionale della moder-
na distribuzione italiana, con una quota di
mercato che si attesta al 7,9%, riunendo 35
imprese mandanti e gestendo oltre 3.800
punti vendita dislocati su tutto il territorio
nazionale.

——0 Riproduzione riservate—ll

Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.



