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Il gruppo Tocal, di 
recente rientrato 
in Consorzio C3, 
sta attuando un 
restyling della rete 
e programma nuove 
aperture in Sicilia

Una forte specializzazio-
ne nell’area freschi, in 
primis nella macelleria, 

una spesa incentrata sulla 
convenienza e punti di ven-
dita di prossimità. Su questi 
asset si inquadra la propo-
sta dell’insegna Tocal, ge-
stita dalla società To.Cal. 
srl, di recente rientrata (do-
po appena tre mesi di assen-
za) nel Consorzio C3, attual-
mente composto da 22 soci. 
È un gradito ritorno -spiega 
Maggiorino Maiorana, pre-

Alessandra Bonaccorsi
@AlessandraBonac

Logiche di un’insegna 
siciliana di prossimità

98 mln €
il fatturato realizzato 
nel 2022

50 mln €
il fatturato 2022 di 
Tocal Srl, la società 
che gestisce la rete  
al dettaglio

18
i negozi totali della 
rete, di cui 15 diretti

250
il numero totale  
dei collaboratoriTocal è specialista della carne. La macelleria rappresenta, infatti, il reparto più 

importante e distintivo dell’insegna, con una proposta di prodotti freschi e di preparati 
da cuocere realizzati nel laboratorio aziendale 

sidente del Consorzio C3- 
per la solidità e la presenza 
distributiva che To.Cal. rap-
presenta sul proprio territo-
rio. I nuovi ingressi in C3 so-
no significativi della solidi-
tà di un gruppo che continua 
a crescere, grazie all’espe-
rienza e alla conoscenza dei 
mercati delle imprese asso-
ciate”.
Vediamo chi è Tocal.  Par-
liamo di un gruppo, fondato 
dall’imprenditore Antonio 
Tomasi, che attualmente è 

attivo a Catania e provincia 
con diciotto tra supermer-
cati e superette; di queste, 
15 sono negozi a gestione di-
retta, mentre gli altri tre so-
no affiliati. Proprio nel ter-
ritorio etneo l’insegna Tocal 
intende ulteriormente svi-
lupparsi. 
“Il gruppo ha fino ad og-
gi operato in Sicilia con due 
società: To.Cal. Distribuzio-
ne srl e To.Cal. srl -precisa 
Tomasi-. La prima è dedica-
ta al Cedi e veicola un assor-
timento di 8.000 item, ge-
stendo 250 somministrati 
tra cui anche piccole attivi-
tà commerciali; la seconda, 
invece, la seconda gestisce 
direttamente la rete vendi-
ta a insegna Tocal. A partire 
dal 17 aprile 2023 la società 
To.Cal. srl, in previsione di 
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una fusione delle due azien-
de, in definizione nei pros-
simi mesi, subentrerà nel-
la gestione di tutti i rappor-
ti commerciali con le azien-
de fornitrici e di conseguen-
za nella gestione del Cedi 
e della distribuzione della 
merce”.
La storia di questa inse-
gna siciliana inizia nel 1998 
quando Antonio Tomasi, og-
gi amministratore del grup-
po, realizzò il suo primo 
punto di vendita, sviluppato 
su una superficie di 155 mq 
e situato in una zona perife-
rica del capoluogo etneo, a 
Barriera. “Ho iniziato il mio 
percorso lavorativo come 
rappresentante e pian piano 
ho costruito un progetto re-
tail che continua a crescere 
-spiega l’imprenditore-. Di 
recente, abbiamo deciso di 
concentrarci solo sull’inse-
gna Tocal convertendo alcu-
ni store Vivo Market, che ge-
stivamo”.
Una scelta legata anche al-
la volontà di rendere più 
distintivi i punti di vendi-
ta. “Per raggiungere questo 
scopo ed essere competiti-
vi -aggiunge Tomasi- è ne-
cessario che ci sia una for-
te caratterizzazione dell’of-
ferta, soprattutto in termi-
ni di qualità. Nel nostro caso 
possiamo dire di essere spe-
cialisti della carne. La ma-
celleria ad oggi rappresen-
ta il reparto per noi più im-
portante e distintivo, quello 
sul quale puntiamo in modo 
particolare con reparti as-
sistiti e, laddove possibile, 
anche a libero servizio con 
una proposta ampia di pro-

I punti di vendita hanno me-
trature diverse e spaziano 
da 260 mq fino ai 1.000 con 
location  situate di in centri 
urbani ad alta densità. 
L’ingresso degli store è sem-
pre aff idato all’ortofrut-
ta, seguita dalla prima co-
lazione per arrivare al cuo-
re dell’offerta, ossia i fre-
schi che incidono dai 35 ai 45 
punti percentuali (a secon-
da delle dimensioni del pun-
to di vendita) sul totale del-
le vendite. “Nelle superette 
garantiamo un assortimen-
to completo sacrificando 
la profondità assortimen-
tale solo in alcune catego-
rie” chiarisce l’imprendito-
re. L’assortimento compren-
de anche il non food che in-
cide il 25% circa sul totale. 
Importante la presenza del-
la mdd Noi&Voi del Consor-
zio C3 disponibile in assor-
timento con circa 300 refe-
renze che saranno ampliate 
nel corso dei prossimi me-
si. “La marca del distributo-
re -continua Tomasi- ci per-
mette di fornire ai consuma-
tori un prodotto di qualità a 
prezzi convenienti con una 
marginalità per noi interes-
sante”.  
Nel corso dell’anno, il grup-
po prevede ulteriori aper-
ture che andranno a conso-
lidare la rete esistente: en-
tro giugno saranno aperti un 
punto di vendita ad Adrano 
e un secondo a Misterbian-
co, entrambi in provincia di 
Catania. Nel corso del 2023, 
l’obiettivo è di arrivare a 19 
store di proprietà e di con-
solidare la rete con ulteriori 
3-4 aperture in affiliazione.

ANTONIO TOMASI
AD DI GRUPPO TOCAL (C3)

dotti freschi e di preparati 
pronti da cuocere, realizzati 
all’interno del nostro labo-
ratorio aziendale -prosegue 
Tomasi-. Ogni giorno rifor-
niamo tutti i nostri punti di 
vendita per uniformare l’as-
sortimento su tutta la rete”.
E aggiunge: “Nella nostra 
zona il rapporto vis a vis con 
il cliente è di fondamentale 
importanza: per questo, non 
rinunciamo ai reparti ser-
viti, nemmeno nelle super-
fici più piccole, perché vo-
gliamo dare alla clientela un 
servizio costante con perso-
nale qualificato e ben for-
mato”.
L’area freschi si completa 
con salumeria e gastrono-
mia, ortofrutta, data in ge-
stione a terzi con personale 
esterno, oltre che con la pe-
scheria, presente però sol-
tanto in alcuni punti di ven-
dita della rete, attualmente 
oggetto di un restyling per 
allineare il format ad un’im-
magine moderna e funzio-
nale. In quest’ottica è stato 
definito un percorso di ac-
quisto di facile lettura.

La loro metratura 
varia dai 250 ai 
1.000 mq con focus 
sui freschi, carne in 
particolare

Gli store Tocal 
operano a Catania e 
provincia con formati 
diversi, dalle superette 
ai super


