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CONSORZIO C3

Eugenio Morlacchi, direttore commerciale

“Per quanto riguarda il valore della Mdd all'interno di Con-
sorzio C8, il dato in nostro possesso fa riferimento al valore
all'acquisto, pari a 42 milioni di euro di sell-in. La percentua-
le della marca privata sul totale dell'assortimento & difficile da
stabilire ma, se dovessimo fare un tentativo, per quanto non
preciso, potremmo parlare di un 5%. Il segmento Mdd nel 2022
ha performato positivamente: al 30 settembre 2022, il fatturato
ha registrato un +6% a parita di strutture sullo stesso periodo
dellanno precedente. Tutti i settori, seppur differentemente,
hanno ottenuto performance lodevoli. Svettano, in particolare,
il comparto tissue, quello degli oli, della frutta secca, lo scatola-
me ittico e il mondo della detergenza. Un’area di potenziale svi-
luppo per Noi&Voi, la Marca del distributore di Consorzio C3,
e quella dei freschi, oggi ancora piuttosto limitata nel nostro
assortimento, ma tra i primissimi punti all'ordine del giorno del
nostro team. Nel 2022, poi, abbiamo celebrato un importante
traguardo: il Consorzio ha festeggiato i 50 anni dalla sua fondazione e i 30 anni dalla nascita
del marchio Noi&Voi. Nel corso dell’anno ci siamo cosi concentrati sull’evento e sulle iniziative
per il 50esimo, nonostante sia nostra intenzione migliorare tutte le leve finalizzate alla sosteni-
bilita, allo spreco e alla riduzione degli imballi. Abbiamo infatti iniziato a valutare possibili cam-
biamenti mirati, in linea con quello che chiedono oggi i nuovi target di consumatori. In questo
senso, Noi&Voi continua a evolversi registrando una crescita rilevante con un’ampia offerta di
prodotti Food e Non food, frequenti restyling e nuovi packaging sempre pit green, che predi-
ligono il riutilizzo di materiali riciclabili e la riduzione degli imballi, a favore della sostenibilita e
della salvaguardia dell’lambiente. A Marca 2023 abbiamo presentato diverse linee di prodotti
per la cura della casa, tra cui la nuova linea di sacchi per la pattumiera in plastica riciclata e
un’intera gamma di guanti. Per gli alimentari confezionati presentiamo invece il restyling della
linea aceto, composta da cinque referenze, e la linea di vaschette per frutta secca ad alto
contenuto di servizio: pratiche confezioni apri e chiudi con sigillo salvafreschezza, realizzate in
plastica riciclata all'80%, di cui 50% R-Pet. In merito alle caratteristiche ricercate in potenziali
co-packer, infine, prestiamo grande attenzione a tutto cid che concerne sostenibilita, ricerca
dell’innovazione e flessibilita a soddisfare i diversi canali che comprendono il ‘mondo’ C3,
composto da una variegata eterogeneita che raggiunge tutto il territorio nazionale”.




