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In diretta da Marca 2025

Il convegno di apertura, le aziende e le insegne della distribuzione presenti. Una gallery di scatti che raccontano la prima giornata di fiera,
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Sarn Fabei, Connrsio €1

Dieonces Gratfiana, Corsbs wcatra, Dach talia

Antorio Sarend, Lakkertaod .
Unmodo per ilmadeinitaly ¢ le piccole ¢ medie imprese, ma anche un'opportunith
eta di risparmio per i.Quali sono le categorie che stanno registrande le migliori

7 E quali sono le prospettive per il futuro? In queste pagine, le insegne partecipanti a Marca
by BolognaFiere presentanc le loro strategie per ka marca privata, tra innovazione, nuove tendenze ¢
obilettivi commerciali,
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QBerg: che fabeneal
e-commerce Paese

delle Mdd sotto la lente W settore beauty stavivendo

un periods dero. E il made in
Listituto di ricerca analizza le principali categorie dei beni Italy fa impennare Fexport.
dilargo consumo a marchio private. b do a sistema detto Lavino, presid
il prezzo medio, il confronto con Ndm ¢ la visibilita negli di Cosmetica Italia, ci racconta
shop online defle catene. andamento e progetti di una
filiera in forte erescita,
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== Under the Microscope BT That Benefits the Country
apagina il alle paging 52 o 53

1 the first day of the trade show.

Air Label Score:
la certificazione

che misura la qualita
dell’aria indoor
11 73% degli italiani & preoccupato

per le conseguenze della qualith

dell'aria al chiuso sulla propria salute.
Che & influenzata dalle emissioni di

vari prodotti per la cura della casa. ] l\

Per questo nasce uno strumento per B b
quantificarle, E permettere scelte pit ~
consapevoli, " -

Air Label Score: The Certification That Measures
Indoor Air Quality

a pagina 22

IPLS:
lavetrina
dellinnovazione
Le aziende ¢ i relativi prodotti

menzionati ¢ premiati il 15 gennaio
al Padiglione 16 di Marca by

BolognaFiere.
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CONSORZIO C3

Sara Fabris, category executive Mdd Noi&Voi

“Con due marchi di
oggi & un Gruppe di 21 imprese radicate sul territorio nazionale, con in-
segne fortemente fidelizzate e specializzate nella distribuzione moderna,
sia al dettaglio che allingrossa, per un gire d"affari di circa 3,5 miliardi di
eurn. Dopa un anng b | 2025 il nostro obiettivo & di chivdere
a +6% rispetto al 2024, Questo puntando preva e sull'espansio-
ne della rete, av nandoci anche alle realta indipendenti nel canale retail
nazionale, e sfr ‘esperienza dell'aggregazione Forum, la Super-
centrale d'acquisto di cui siamo partner. A Marca presentiamo le novita
nelle categorie food e no food Noid&Voi, che si caratterizzano per '
rapporto qualitad e convenienza, sfruttando il modelio Every Day |
ce. Con oltre 740 il marchio Moi&Voi si evolve ¢ -
grazie alla ricc alogo e al costa
ampliamento di nuove referer nuto di servizio, per rispor
dere alle tita e delle nuove g
ni. In particolare, e categorie di prodotti sono:
la linea Fari o rimacinata nei formati da
ca nelle versioni 00 e
e a basso conte:
conservanti e co-

enteme

00 e Semola di grano
formati da 5 kg per |
1e; la gamma di E
hix al limone e alla pesca, 5

5

elalinea

lino @ semi di zucca da 250 gr: I'ampliamento della gamma Cereali prima
colazione nel formati in busta da 50 edal ettore Horeca.
nfine, linnovativa carta forno per friggitric
della carta da forno, per un utilizzo anche pro




